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ما را به کجا مي رساند؟گذاري، سردرگمي در سياست
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مثِلَ أشفَقتُ أن يلَتَبِس عليک ما اختلفََ الناسُ فيهِ منِ أهوائِهم و آرائِهم
ه أحَبَّ فکانَ إحکامُ ذلک عَلي ماکَرِهتُ مِن تَنبيهِکَ لَالذي التَبَس علَيهم 

.إلَيَّ مِن إسلامِکَ إلي  أمرٍ لاآمَنُ عليک به الهَلَکهً

ترسيدم که مبادا آن هواها و انديشه ها که مردم را دچار انحراف و 
پس اگر چه بيان برخي . اختلاف کرد، تو را نيز دچار سازد

داشتم، ولي براي تحکيم مباني هشدارها را خوش نمي
، از بيم آن که مبادا ات به اين خواسته، تن دادماعتقادي

.دل به راهي بسپاري که در انتها، چاره اي جز هلاکت نداري

ن   ي  من  رالمو  ي  امي 
ت  ي  رب  وه ت  ي 

(ع)ش 



شناسي هويتيحيات

هاديرب،خالق،:خداگونگي1)

خودخواستهبازنمايي:خودآفريني:آواتار2)

مکانوزمانمفهوممحو3)

حقيقتبرمجازغلبه4)

مجازوحقيقتمياننسبت5)

دغدغه‌آفرينيومشغلهمسأله،6)

حقيقيبرمجازيهويتغلبه7)

(ماديهايمحدوديتازخروج)جهان‌آفريني8)

:زندگيسبکآفرينش9)

(ذهني)ذهنبر(غيرعيني)عينغلبه
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مواجهه فوق فعال
سياست گذارانه

(انفعاليجاي رويکرد به )

(سلبيجايبه)ايجابيرويکرد1)

رسانه ايسواد2)

(Edutainment)سرگرم آموزي3)

توسعهارتباطاتپارادايم هايتطورات4)

بهشتشهرآرمانازتصورپردازيوتصويرسازيدرقرآنکارکرد5)

بوميفضايبابدررايج،هاينظريه‌پردازيکفافعدم6)

ايرسانهمدرنفضاي(سازيمخاطب)شناسيمخاطب7)

,Shifting؛يکديگربهنيازهاانتقالفرايند8) switching

مجازيهويتدرتربيتماهيتومفهومتغيير9)
6





رويکرد و سلسله مراتب تربيتي

هويت‌تربيتي

ويژگيهاي‌اصلي‌هويتي

تربيت‌خانوادگي

آموزش‌رسمي

جامعه‌پذيريِ‌غيررسمي

صبر

شکرگذاري

نقدپذيري

قناعت

مناعت

کرامت

«حب‌و‌بغض»بر‌« حق‌و‌باطل»غلبه‌



رسانه ها بخشي از زندگي ما نيستند؛
!زندگي ما بخشي از سپهر رسانه ايست



نسل ها رسانه غالب توصيف شرايط

(مشروطه خواه)اول آرمانگراي نسل 
تاحدودي )شفاهي، منبرارتباطات 

(روشنفکران وباسوداندرميان مطبوعات 
دوران رضاخاناوايل دوران مشروطه تا 

نسل خاموش راديو، شفاهي،منبرارتباطات 
اول وجهاني و جنگ کودتاهاي نظامي نسل 

اول و دومديکتاتوري پهلوي دوم و 

سال انقلابيون )آرمانگراي دومنسل 
1357)

هاي صوتي، منبر، نوار شفاهي، ارتباطات 
حدي تلويزيونو تا سينما و راديو 

اواخر دهه که1340اواخر دهه متولدنسل
.ندرسيدبه بلوغ 1350

(Xنسل )انقلابنسل اول بعد از 
و،ويدئ، تلويزيون، شفاهي، راديوارتباطات 

ماهواره، هاي برنامه بازي هاي ويديويي، 
فناوري کامپيوتر واينترنت

دهه که اواخر 59و 58هاي سال ينمتولد
.رسندمي به بلوغ 70

(Y)نسل هزارهيا نسل دوم انقلاب 

اي بازيهاي،تلويزيونهاي ماهواره، کامپيوتر
ارتباطات وکامپيوتري، فناوريهاي نوين 

اول و نسلاينترنت و موبايل اطلاعات مانند 
هاي اجتماعيرسانه 

به 1380اواخردهه که 1370دهه ينمتولد
رسندمي بلوغ 

Zنسل يا نسل سوم انقلاب  هاي اجتماعي نوينرسانه 
به بعد که در اواخر دهه 1380دهه متولدين 

رسندمي بلوغ 1390

ايراندر اجتماعي و وقايع تاريخي نوع رسانه غالب و نوع مبناي نسل ها بر بندي دسته 



زندگي حقيقيِ غيرحقيقي

جامعه اي

با فقر عشق



آيا‌فضاي‌مجازي،‌
در‌تقابل‌فضاي‌
حقيقي‌است؟

دوگانه‌سازي،‌با‌
چه‌ملاحظاتي‌
مقبول‌است؟
تمثيل‌و‌تطبيق
فضاي‌مجازي‌و‌

حقيقي،‌تا‌چه‌حد
؟قابل‌تعميم‌است



معضلات فضاي شبکه اي، در کجا ريشه دارد؟



!ما چقدر مقصريم؟



دآيا زندگي حقيقي با فضاي مجازي تطبيق داده ميشو
!يا برعکس؟



!؟شناسيمميرا هاجهانچقدر 



جهانها و سبک زندگي

تحول زمان
دنياي کشاورزي

-خلقتابتداي)
1760)

دنياي صنعتي
(1990-1760)

دنياي اطلاعات
(امروز-1990)

دنياي
آينده

موازيعوالمجهان‌مشبکجهان‌گردجهان‌مسطح

کارمند-کارگر/ کارفرمابرده-رعيت/ ارباب
-شهروند/ تأثيرگذار

تأثيرپذير

توانمند 
چندوجهيِ 

ناتوان/ خلاق

(زور)اجبار
معامله

(پول)
(علم)اقناع

تکامل 
،‌تلفيق‌علم)

(و‌هنرمهارت

کشاورزيمحصولات
محصولات‌صنعتي

(ماشين)
محصولات‌اطلاعاتي‌

(سرگرمي)

محصولات
ارتقايي 

(آموزش)

خانواده
جامعه‌

(مدرسه)
رسانه

مخاطب 
فعال



تفرصت ها و تهديدهاي کارکردي اينترن
زمينه هاي استفاده

از اينترنت
تهديدهافرصت ها

سرعت
دقت

مغالطه
جو زدگي

حذف زمان و هزينه پست و 
تلفن

هويت مجازي–اسم مستعار 
بيگانگان در ترن

دسترسي وسيع و ارزان به 
دانش بشري

واکاري بجاي توليد محتکپي
اعتبارسنجي منابع

بازارجديد براي مشتريان
قديمي

بازار جديد
الکترونيککلاهبرداري

تنوع
روزآمدي
ارزاني

اعتياد
انحراف

وقتاتلاف



رويکرد : پارادايم نوسازي1.
لرنر،‌راجرز‌و‌زا؛عمودي و برون

شوميکر

:پارادايم الهيات رهايي بخش2.
پائولو‌زا؛ رويکرد افقي و برون

فريره
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پاراديم هاي پيشين )
(ارتباطات توسعه
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م وي  ه ش  ات  مواج  عي 
ا واق  ، ب  ش 

ا دان  !ب 



هل1. ج 

ي  2.
ف  ن 

گ ي  3.
ي  ف  ا ش 

گ ي  4.
ي  ف  ي  ش 

اک کردن  صورت  مسا له5. ب 

هه 6. عد مرک  )مواج  داروي  ن 
وش  ن 

اوري ي  !(ف 
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هور
وظ  ولاهاي  ن  !هي 
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:
جايبه 



مطرح در سواد رسانه ايپرسش 5

پيامهاي رسانه اي را مي سازد؟چه کسي 1.

ده براي جلب توجه مخاطبان استفاده شکدام يک از فنون رسانه اي2.
است؟

يکسان قضاوتها و تفسيرهاي گوناگوني از پيامهايمختلفمخاطبان چگونه 3.
دارند؟

کدامند؟شوند ميکه در رسانه ها ارائه ارزشها و سبکهاي زندگي4.

و آفرينندگان پيام چيست؟هدف سازندگان5.



يهاي کاربردتکنيک

استفادة مشروط•
خانوادگيهاي مسؤوليتبه‌شرط‌انجام‌وظايف‌و‌1.

تحصيليتکاليف وبه‌شرط‌انجام‌مطالعات‌2.

توليد محصول ارتقايي3.

استفادة محدود•
محدود به مکان.1

محدود به زمان. 2
(هاي‌تحصيليساعت‌در‌هفته12سقف‌)

محدود به قيمت. 3
(سقف‌مبلغ‌استفاده‌و‌خريد)

saiedbashir@gmail.com



راهکار

!(نه‌هراسان‌سازي)توانمندسازي‌•

خلاقيت•

توليد‌محصول•

تقواي‌رسانه‌اي•

سرگرم‌آموزي•

مواجهه‌فعال‌و‌نه‌منفعل•

تقويت‌نهاد‌اصيل‌خانواده•

تمدني-هويت‌فرهنگيجذاب‌و‌فعالبازتوليد•

90ضرورت راهبردي دهه: و نهضت سواد رسانه اي...•


